£
PATROCINIO APOIO REALIZACAO
)% :-:ci::“vo — - Q |‘ ' , GOVERNO FEDERAL
' E: 2 Cuttura FERTIPAR UI1II112C| . Trenlo MINISTERIO DA ‘
=== Curitiba ar umCUItura CULTURA P mm
rrrrrrrrrrrrr SDLUI}ﬁES CULTURAIS

UNIAO E RECONSTRUGAO






-i | | J".. ]

A TRUPE DA SAUDE
Promovido pela ONG Unicultura, a Trupe da Saude € um projeto composto por palhacas
e palhacos profissionais, dedicados proporcionar a arte da palhacaria a pacientes de

hospitais publicos, bem como seus familiares, equipes hospitalares além de promover
acoes em redes sociais voltadas ao publico em geral.

O trabalho de intervencao realizado pelo projeto € reconhecidamente fator de melhora
no animo do paciente, promovendo a melhora do comportamento e aceitacao de
procedimentos e exames, assim como a melhora do relacionamento entre as equipes
hospitalares e familiares, dentre muitos outros beneficios.




OBJETIVOS

- PROPORCIONAR, atraves da arte, ambiente ludico e humanizado nos espacos
hospitalares de cinco hospitais publicos de Curitiba (Pequeno Principe, Erasto Gaertner,
Cruz Vermelha, Hospital de Clinicas da UFPR e Hospital do Trabalhador), ou via internet,
atendendo adultos e criancas em situacao de internamento;

- REALIZAR uma visita no Hospital do Cancer Uopeccan e Hospital e Maternidade Nossa
Senhora da Luz em Medianeira-PR;

- ESTIMULAR © riso € alegria nos hospitais, € no publico via internet, atraves da Arte da
Palhacaria;

- DAR ACESSO a arte tanto aos pacientes internados nos hospitas, quanto aos seus
familiares e funcionarios da instituicao, formando publico e sensiblizando-o para um
interesse maior pelas artes cénicas;

- QUALIFICAR 05 servicos publicos de Saude por meio da articulacao com acoes de Arte
e Cultura;

- VALORIZAR 0 oficio do Palhaco/Clown no estado do Parana;

- AMPLIAR 05 locais de apresentacao dos artistas e tambem o modus operandi das acoes
dos palhacos;

- OFERECER oficinas aperfeicoamento para artistas da regiao de Medianeira.



il Siri Night Show

| =
¢ FEEEE
E t ’

“m




PLANEJAMENTO
DE COMUNICACAO

MATERIAL GRAFICO

~
g Aplicacao de marca com assinatura patrocinio, em todos os materiais impressos ou digitas,
Banners, Cartazes, Figurinos, Folders e Videos.

o ASSESSORIA DE IMPRENSA
= Citacao dos patrocinadores em releases de divulgacao com apresentacao do clipping de
resultado.

: SOCIAL MIDIA
N-

Desenvolvimento de conteudo e gerenciamento das paginas da Trupe da Saude nas redes sociais.
Citacao dos patrocinadores em posts institucionais e aplicagao de marca.

ORCAMENTO DE COMUNICACAO DO PROJETO: R$ 99.933,00
VALOR APROVADO NA LEI DE INCENTIVO:

SALDO A CAPTAR: R$ 819.330,75
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CONTRAPARTIDAS

COTA DIAMANTE - VALOR: R3 500.000,00

MARCAS: Aplicacao de marca/mencao do patrocinador em chancela de destaque, como “Patrocinador e Ministério da Cultura
apresentam:” atendendo aos parametros da lei de incentivo.

MATERIAIS DE DIVULGAGAO: Presenca de logo em destaque em todas as pecas de comunicacao, materiais impressos e digitais
(camisetas, cartazes, folhetos, banners, videos institucionais, redes sociais e site do projeto).

REDES SOCIAIS: Seguir os perfis do patrocinador nas redes sociais, indicacao do patrocinio no descritivo dos perfis da Trupe da Saude,
citacao em @s e #s do patrocinador, além da aplicagao da logo posts pré-determinados para a divulgacao do projeto.

RELEASES: Mencao do patrocinio nos releases de divulgacao do projeto e ao menos 1 nota a imprensa especifica sobre o patrocinio.
ENTREGA DE CONTEUDOS: Envio de fotos e videos, em boa qualidade, para uso institucional do patrocinador.

PARTICIPAGAO EM ACOES: Presenca do elenco da Trupe da Satide em um evento do patrocinador no Estado do Parana (ex. SIPAT) e
uma visita da Trupe da Saude em uma instituicao selecionada pelo patrocinador no Estado do Parana.

COTA OURO - VALOR: R 300.000,00

MATERIAIS DE DIVULGAGAO: Presenca de logo em destaque em todas as pecas de comunicacio, materiais impressos e digitais
(camisetas, cartazes, folhetos, banners, videos institucionais, redes sociais e site do projeto).

REDES SOCIAIS: Seguir os perfis do patrocinador nas redes sociais, indicacao do patrocinio no descritivo dos perfis da Trupe da Saude
e aplicacao da logo posts pré-determinados para a divulgacao do projeto.

RELEASES: Mencao do patrocinio nos releases de divulgacao do projeto e ao menos 1 nota a imprensa especifica sobre o patrocinio.
ENTREGA DE CONTEUDOS: Envio de fotos e videos, em boa qualidade, para uso institucional do patrocinador.

PARTICIPAGAO EM ACOES: Presenca do elenco da Trupe da Satide em um evento do patrocinador no Estado do Parana (ex. SIPAT) ou
uma visita da Trupe da Saude em uma instituicao selecionada pelo patrocinador no Estado do Parana.

COTA PRATA - VALOR: R3 200.000,00

MATERIAIS DE DIVULGAGAO: Presenca de logo em todas as pecas de comunicacio, materiais impressos e digitais (camisetas,
cartazes, folhetos, banners, videos institucionais, redes sociais e site do projeto).

REDES SOCIAIS: Seguir os perfis do patrocinador nas redes sociais, indicacao do patrocinio no descritivo dos perfis da Trupe da Saude
e aplicacao da logo posts pré-determinados para a divulgacao do projeto.

RELEASES: Mencao do patrocinio nos releases de divulgacao do projeto.
ENTREGA DE CONTEUDOS: Envio de fotos e videos, em boa qualidade, para uso institucional do patrocinador. .
PARTICIPACAO EM ACOES: Presenca do elenco da Trupe da Saude na SIPAT do Patrocinador em um escritdrio no Parana. U




PARTICIPE

O Incentivo Cultural proporciona experiéncias de entretenimento, sensoriais e de contato que
contribuem para o fortalecimento da relacao do publico com a sua Empresa. Além disso o
investimento em cultura proporciona o desenvolvimento econdmico do pais ha medida em que a
cada sdo R$:1,00 investidos em cultura sdo gerados R$:1,59 na economia local’.

"Estudo FVG 2018
FORTALECE O CONTATO
MPACTA  9ob IR comosevpuBLICo
ot T@® AGREGADO A UMA
PESSOAS EXPERIENCIA
DE VALOR CULTURAL.
ATENDE A
5 HOSPITAIS
ATUA 10 MESES VOCE PUBLICOS EM CURITIBA
NA HUMANIZACAO 2 EM MEDIANEIRA
HOSPITALAR
ESTIMULA O
DESENVOLVIMENTO
GERA “” DA ECONOMIA LOCAL.
25 EMPREGOS DIRETOS
INO SETOR CULTURAL
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2009 - Prémio Tecnologia
Social da Fundacao Banco do
Brasil,

2010 - Prémio Ozires Silva
de Sustentabilidade da
FGV/ISAE;

2011 - Prémio Cultura e
Saude do Ministerio da
Cultura;

2010 - Certificado de Inscricao
de Programas de Atendimento
as Criancas e aos Adolescentes
do COMTIBA;

/TRUPEDASAUDE ~ @TRUPEDASAUDE

TRUPEDASAUDE.COM.BR

2020 - Selo Sesi ODS 2020;

c) CONTATO @ FONE: 41 3023.2008

. Ricardo Trento B¢ EMAIL: trento@unicultura.com.br
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